La matriz del Isologotipo se origina con el concepto de psicologia

F abstracta y a partir de ello evoluciona. Mediante esta mirada se busca
que el receptor ante una interpretacion connotativa se identifique
rapidamente, sea pregnante, reconocible, recordable. Segin su

evolucion en el recorrido profesional esa identificacion sera especifica

e individual; pero al mismo tiempo colectiva. De esta manera cada
profesional observara diferentes formas, relaciones, espacios, mas a
fin al estado de su instancia profesional.

De esta manera buscamos una complicidad, transmitir una relacion,

confianza y presencia con el profesional, sea joven o adulto, con

p— mucha experiencia o principiante.
| - Hay diferentes recursos arquitectonicos en este logotipo, que si bien
son siglas, crean una dinamica especial, ludica; se observan entran-

S—— tes, salientes, espacios virtuales, recorridos, lo laberintico, la perspec-

I " =], tiva, enlaces, union y a la vez decontruccion, 2 dimensiones y a la vez

3; una especie de ojo que todo lo ve. Al rotar el logo encontramos una
nueva dinamica, recorrido, las persistencias. Tiene elemento que
rememoran los origenes de la profesion, otros que interactuan en lo
moderno, otros que proyectan; hay extension y centralidad. Esto
demuestra que el logotipo esta cargado de contenido, tiene una
% estructura, una historia, alguien con caracter que respalda.
En cuanto a la eleccion tipografica, tiene que ver con acentuar la

CADZ

presencia y estructura pero a la vez acompanar formalmente al Logo

0
COIleO de AquItECtOS - COIegIO de Aqu|teCtOS evitando problemas de legibilidad. La tipografia resiste muy bien la
de Ia PrOVIHCIa de Santa Fe de Ia PI‘OVIHCIa de Santa Fe j reduccién por ende puede utilizarse en varios tamafios y soportes. La

tipografia principal se acompana de una secundaria que creemos
r qgue funcionan muy bien en conjunto y que tambien es flexibles a la
|

reproduccion. Ambas pueden adaptarse muy a lo editorial, ddctil ante

|
n los manejos de kerning y tracking; llenos y vacios (espesores).

- 0 Se colocan algunas cuestiones mas denotativas como los 6 puntos
que representan a los distritos, pero con una vuelta de rosca, el 6to
punto se forma con el cerif de la S. Consideramos que era fundamen-

tal redundarlo.

Acompanamos con la opcion a color, como lo requiere las bases,
pero consideramos que la version blanco y negro es la mas contun-
dente y pregnante.
5e elige el color Anaranjado porque esta muy asociado con la juven-
d y la extraversion y con frecuencia es garantia de emociones fuer-
s; es el color de la transformacion. Kandinsky afirma que el anaran-
do suscita sentimientos de fuerza, energia, ambicion, determina-
on, alegria y triunfo. Es un color terciario, es decir que necesita la
ion de otros para poder crearse: del Amarillo que epresenta la
2lleza (utilizado en el logo anterior del CAPSF) y el color Rojo que
gnifica amor, pasion y fuerza (la nueva etapa).
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